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San Fernando
La Capital de Colchagua

FICHA DEL EVENTO

DATOS GENERALES

Nombre del evento: Fiesta de la Vendimia San Fernando 2025
Tipo de evento: Fiesta cultural y gastrondmica

Fecha de realizacidn: 2, 3y 4 de mayo de 2025

Lugar: San Fernando, Chile

Organizador: Municipalidad de San Fernando

PUBLICO E IMPACTO

Asistencia total estimada: 25.000 personas

Copas vendidas: mas de 4.000 unidades

Impacto econdmico directo: $105.500.000

Impacto econdmico indirecto: $566.150.267

Impacto econdmico total: $617.896.040

Coeficiente de conversion: 4,9 (por cada $1 de inversién publica
ingresan $4,9 a la economia local)

Muestra encuestada: 390 personas (equivalente al 1,56% del
total de asistentes)

PERFIL DE LOS ASISTENTES

Procedencia: mas de 20 comunas declaradas
68% publico local (residentes de San Fernando)
32% publico visitante (no local)

10% publico turista (pernoctan al menos una
noche en la comuna)

PERNOCTACIONES PROMEDIO

Total (formal + informal): 2,9 noches
Alojamiento informal: 2,6 noches
Alojamiento formal: 3,9 noches
Edad promedio: 39 afios

San Fernando San Fernando
La Capital de Colchagua

LOGOTIPO VENDIMIA

SAN FERNANDO 2025
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San Fernando
La Capital de Colchagua

RESUMEN EJECUTIVO

SOBRE EL ESTUDIO

El presente estudio tiene como objetivo dar a conocer los resultados
obtenidos a partir del andlisis realizado a los datos recolectados durante la
Fiesta de la Vendimia San Fernando 2025, llevada a cabo los dias 2,3y 4 de
mayo. Este informe contempla los impactos generados por el evento en
aspectos econdmicos, turisticos y socioculturales.

A partir del estudio de campo realizado durante el evento, se obtuvo un
total de 390 encuestas validas, que corresponde aproximadamente a 1,56%
del total de asistentes estimados (25.000 personas) y garantiza un nivel de
confianza del 95% y 5% de error.

El publico local (residentes de San Fernando) representé el 68% de las
personas encuestadas, mientras que el publico visitante (provenientes de
otras comunas o regiones) correspondié a un 32%. El publico turista
(personas que pernoctan al menos una noche en la ciudad) corresponde a
un 10% del total.

La edad promedio de los asistentes al evento es de 39 afios.

En cuanto a las noches de alojamiento, el alojamiento conjunto (informal y
formal) es 2.9 noches, donde alojamiento informal corresponde a casa de
amigo o familiares y alojamiento formal corresponde a la red hotelera,
hostales y cabafas. Asi, el alojamiento informal fue de 2.6 noches, mientras
que el alojamiento formal fue de 3.9 noches.
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En cuanto a la evaluacidn de la experiencia, los asistentes otorgaron un
promedio de 4.2 puntos (escala de 1a 5) a la evaluacién general del evento,
destacando aspectos como calidad del evento, organizacién, ambiente y
atencidén. Destaca la alta calificacidn de la pregunta “;Considera que la
Vendimia refuerza la identidad cultural de San Fernando?” con una
puntuacidén de 4.9 puntos.

IMPACTO TURISTICO

El impacto econdmico indirecto de los eventos masivos se manifiesta
principalmente a través de la llegada de visitantes externos, quienes
dinamizan la economia local mediante el gasto en bienes y servicios
asociados, tales como alojamiento, alimentacidn, transporte, comercio y
actividades recreativas, generando asi una circulacién adicional de recursos
en el territorio.

Asimismo, el perfil de gasto por visitantes esta entre los $57.706 y $70.769.
Si consideramos un escenario intermedio entonces el promedio del gasto
por visitante estd estimado en $64.050 lo que implica que el impacto
econdmico indirecto en promedio es de $512.396.040 millones de pesos.

Considerando un escenario intermedio, la fiesta logré un Coeficiente de
Conversidn de x4.9. Esto significa que por cada peso invertido en la Fiesta
de la Vendimia 2025, se ingresaron 4.9 pesos a la economia local.
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San Fernando
La Capital de Colchagua

RESUMEN EJECUTIVO

IMPACTO ECONOMICO LOCAL

El impacto econémico local considera la suma del presupuesto destinado a
contrataciones y servicios locales, junto con el gasto de los visitantes
motivados por el evento. El monto invertido por la organizacién en artistas
locales alcanzé los $5.100.000. Asi, si consideramos el impacto econémico
indirecto, se obtiene una estimacién del impacto econdmico local en Ia
comuna de $517.500.000 aproximadamente.

IMPACTO AMBIENTAL (RECICLAJE)

Durante el desarrollo del evento, se registrd el retiro de 770 kilogramos
netos de residuos reciclables, correspondientes a 370 kg de vidrio y 400 kg
de carton, gestionados por un proveedor externo (ISA Vias).

=S RECICLAJE CS== RECICLAJE <=2 RECICLAJE
M *5ere® WD o™ W ooes

DETALLE DE RECICLAJE POR CATEGORIA Y TOTAL
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METODOLOGIA

OBJETIVO DEL REPORTE

Esta investigacién busca generar evidencia concreta que permita
comprender el alcance real del evento y aportar informacién util para la
toma de decisiones futuras, tanto en el dmbito de la gestién cultural como
en el desarrollo econémico y territorial.

Entre sus objetivos especificos se encuentran:

e Estimar el impacto econdmico del evento en la comuna y sus
alrededores, a partir de los patrones de gasto del publico asistente.

o Caracterizar el perfil sociodemografico y territorial de las personas que
participaron de la Vendimia, considerando variables como edad, género,
lugar de residencia, tipo de asistencia y motivaciones.

¢ Analizar la percepcidén y valoracién que los asistentes tienen respecto al
evento, su organizacién, programacién cultural y contribucién a la
identidad local.

e Explorar posibles impactos ambientales y socioculturales, desde la
mirada del publico, identificando tanto aspectos positivos como
oportunidades de mejora.
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San Fernando
La Capital de Colchagua

METODOLOGIA

CUADRO METODOLOGICO

La metodologia utilizada en este estudio responde a la necesidad de
comprender, de manera practica y fundamentada, los impactos que genera
la Fiesta de la Vendimia en la ciudad de San Fernando. El objetivo principal
fue recoger informacién que permita identificar los efectos del evento en
distintas dimensiones —econdmica, cultural y medioambiental—, asi como
también caracterizar el perfil del publico que asiste a la fiesta, entendiendo
quiénes son, cdmo participan y qué percepcidn tienen de la actividad.

Este tipo de eventos congrega a una gran diversidad de personas, pero al
tratarse de una actividad puntual y masiva, es dificil anticipar con precisién
quiénes conformaran la audiencia. Aunque se presume que la fiesta aporta
beneficios relevantes para la comuna, estas percepciones requieren ser
respaldadas con evidencia concreta que oriente mejor las decisiones
futuras.

En este contexto, la estadistica se convierte en una herramienta clave, ya
que permite obtener informacidn Uutil a partir de una muestra del publico
asistente. Si bien lo ideal serfa conocer la experiencia de cada persona que
participd, eso no siempre es factible.

Por eso, se recurre a metodologias que, a través de un numero
representativo de encuestas, permiten aproximarse a una visién general
del impacto del evento y del tipo de ptblico que convoca.

Esta informacidn resulta esencial para quienes gestionan politicas
culturales, planifican futuras versiones de la fiesta o promueven el
desarrollo local con base en evidencia.

El instrumento aplicado fue un cuestionario estructurado que abordé
aspectos clave como:

e Caracteristicas sociodemogrdéficas de los asistentes (edad, género, lugar
de residencia).

* Tipo de participacion en el evento (alojamiento, dfas de asistencia, tipo
de transporte).

* Niveles de gasto en distintos rubros (alimentacién, alojamiento,
transporte, compras).

¢ Valoracién general del evento y sus componentes culturales.

¢ Opiniones respecto a impactos percibidos en la ciudad y su entorno.

Las encuestas fueron levantadas en terreno por un equipo de
encuestadores previamente capacitados para seleccionar de manera

sistematica y aleatoria a los participantes de manera de garantizar un
muestreo aleatorio.

WWW.MUNICIPALIDADSANFERNANDO.CL O
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San Fernando
La Capital de Colchagua

METODOLOGIA

CUADRO METODOLOGICO

El trabajo de campo se realizd durante los tres dias de duracién del evento,
abarcando distintos bloques horarios (mafiana, tarde y noche) y diversos
puntos estratégicos del recinto.

Esta estrategia permitié construir una muestra probabilistica en terreno, sin
requerir un listado previo de asistentes, favoreciendo asi la aplicacién de
técnicas de inferencia estadistica sobre los datos recolectados. Estos
fueron posteriormente sistematizados y analizados mediante herramientas
estadisticas, permitiendo establecer tendencias generales y realizar
estimaciones agregadas a partir de la muestra obtenida.

En segundo lugar, el tamafio de la muestra resulta fundamental para
realizar inferencias estadisticas validas sobre la poblacién objetivo. Para
ello, se utilizé la férmula clasica de cdlculo muestral para proporciones que
considera el nivel de confianza deseado (1-a), el margen de error aceptado
(e) y una proporcién estimada (p) de la caracterfstica de interés.

n: tamafio minimo de la muestra

N: poblacidn total estimada (25.000 asistentes)
Z: valor asociado al nivel de confianza (95%)

e: margen de error (5%)

02: varianza estimada

. N-Z%p(1-p)
e (N-1)+Z2p@-p)

En este caso, se optd por una proporciéon conservadora p=0.5, que
maximiza la variabilidad y asegura un tamafio muestral suficiente en
ausencia de datos previos. Se aplicé un nivel de confianza del 95 % (2=1,96)
y un margen de error maximo de +5 % (e=0,05), sobre una poblacién finita
estimada de 25.000 personas.

Bajo estos parametros, se estimé un tamafo muestral de 378 personas. La
aplicacidn de un muestreo probabilistico sistemdtico con una regla clara de
seleccidén valida el enfoque metodoldgico, permitiendo que los resultados
sean utilizados para inferencias estadisticas, construccién de intervalos de
confianza y estimaciones agregadas con margenes de error controlados.

Asi, de manera de garantizar el tamafio muestral requerido, se recolectd un
total de 390 encuestas validas, logrando una tasa de 1,56% del total de
asistentes (25.000), superando asf el porcentaje minimo necesario para
asegurar una muestra con un nivel de confianza del 95%, segun se observa
en la tabla adjunta:

EMPLOS DEM AS CON UN 95% DE CONFIANZA'Y UN MARGEN DE ERROR DEL 5%

PUBLICO TOTAL 1.000 10.000 20.000 25.000 30.000 100.000

MUESTRA MINIMA 370 377 378 379

PORCENTAJE 80% 27,8

WWW.MUNICIPALIDADSANFERNANDO.CL O

05



U=

N

San Fernando
La Capital de Colchagua

METODOLOGIA

CUADRO METODOLOGICO

Una vez recolectada la informacidén, se aplicé un proceso riguroso de
limpieza y estandarizacién de los datos, lo que permitié garantizar la calidad
y coherencia interna del conjunto de respuestas. Este proceso incluyé la
validacién de variables clave, creacion de nuevas variables y la
homogeneizacidn de categorias para facilitar analisis posteriores.

A continuacidén, se llevé a cabo un andlisis exploratorio de los datos,
enfocado en identificar el perfil sociodemografico del publico asistente,
caracterizar sus preferencias y patrones de comportamiento econdmico,
especialmente en lo relativo al gasto en distintos rubros (alimentacidn,
alojamiento, transporte, compras, entre otros).

Posteriormente, se aplicaron pruebas estadisticas de significancia y de
tamano del efecto, con el fin de identificar segmentos de usuarios clave en
términos de gasto y comportamiento diferenciador. Este andlisis se realizé
incluyendo outliers, dado que su presencia resulta fundamental para
detectar perfiles de visitantes con niveles de gasto significativamente mas
altos.

Finalmente, mediante técnicas de inferencia estadistica, se evalud el ajuste
de los datos a diversas distribuciones tedricas a través de pruebas de
bondad de ajuste (goodness of fit), lo que permitié seleccionar el modelo
mas adecuado para representar la distribucién del gasto total.

WWW.MUNICIPALIDADSANFERNANDO.CL O

RESULTADOS

A partir de dicha modelacidn, se procedié a estimar el impacto econémico
global del evento, extrapolando los resultados de la muestra a la poblacidén
estimada de asistentes, con base en el comportamiento observado y
validado estadisticamente. Para este analisis los outliers fueron excluidos,
ya que el objetivo era representar de manera mas realista el gasto medio
del publico general, evitando la distorsién que pueden generar valores
extremos.

ESTUDIO

El estudio realizado entorno a la Fiesta de la Vendimia San Fernando 2025
tuvo como objetivo principal identificar la percepcidn de los asistentes al
evento y dimensionar el impacto econdmico generado, a partir del analisis
del perfil y comportamiento del ptblico asistente.

La Fiesta de la Vendimia San Fernando 2025 congregd a una diversidad de
publicos, con una participacién mayoritaria de residentes locales y una
destacada presencia de visitantes de las regiones de O’Higgins,
Metropolitana y otras regiones del territorio nacional.

Estos ultimos se desplazaron a San Fernando para participar de la fiesta,
generando gastos en transporte, alojamiento, alimentacién y compras, lo
que representa un flujo econdmico positivo para la economia local.
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San Fernando
La Capital de Colchagua

RESULTADOS

CUADRO METODOLOGICO

El publico asistente valoré positivamente su experiencia en la Fiesta de la
Vendimia, destacando especialmente cdmo esta celebracién contribuye a
fortalecer la identidad cultural de la comuna.

La siguiente descripcidn ofrece una caracterizacién detallada de los
asistentes, desglosada por origen y complementada con las percepciones y
gastos promedio recogidos en las encuestas aplicadas durante el evento.

PERFIL DE LOS ASISTENTES

Segin los datos obtenidos, el 68% de los asistentes encuestados
pertenecen a San Fernando (publico local), mientras que el 32%
corresponde a publico visitante (no local) que se reparte en un 12% para
comunas de la Regién de O’Higgins (sin San Fernando), 12% provenientes de
la regidn Metropolitana y un 8% provenientes de otras regiones.

PORCENTAJE DE ASISTENTES
LOCALES Y NO LOCALES

@ ocAL @ NOLOCAL

31,54%
(123)

68,46%

(267)
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PERFIL DEL PUBLICO

La edad promedio de los asistentes es de 39 afios. Mientras que la
distribucién de frecuencias por rangos de edad muestra que el publico es
principalmente un ptblico adulto. Los resultados fueron los siguientes:

DISTRIBUCION DE RANGO POR EDADES

100
80
60

40

20

FRECUENCIA

ENTRE ENTRE ENTRE ENTRE ENTRE ENTRE ENTRE
10Y19 20Y29 30Y39 40Y49 50Y59 60Y69 70Y79

Entendiendo alojamiento informal como el alojamiento en casa de amigos o
familiares y alojamiento formal correspondiente a cabafas, hostales y
hoteles.
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San Fernando
La Capital de Colchagua

RESULTADOS

ALOJAMIENTO

El nimero de noches promedio en:

¢ Alojamiento (informal y formal) es 2.9 noches.
¢ Alojamiento (informal) es de 2.6 noches.
¢ Alojamiento (formal) es 3.9 noches.

OBSERVACIONES Y ACCESO A INFORMACION ADICIONAL

La diversidad etaria, geografica y de gasto del publico asistente refleja el
posicionamiento de la fiesta como un evento cultural de referencia. Los
resultados detallados, desglosados por comuna, perfil etario y gasto, estan
disponibles para su consulta mediante el cédigo QR adjunto. Esta
herramienta permite acceder a andlisis dindmicos y visualizaciones
interactivas, facilitando un estudio mas profundo de los perfiles del publico
y sus percepciones.

CODIGO QR PARA ACCEDER AL ANALISIS
DE LA ENCUENTA FIESTA DE LA VENDIMIA
SAN FERNANDO 2025

ANALISIS PERCEPTIVO

PERCEPCION GENERAL

La percepcidon de los asistentes a la Fiesta de la Vendimia fue medida
mediante preguntas clave que permiten revelar diferentes puntos criticos
del evento y cémo los asistentes percibieron estos mismos.

SATISFACCION PROMEDIO DEL EVENTO  SATISFACCION PROMEDIO DEL EVENTO  SATISFACCION PROMEDIO DEL EVENTO
PUBLICO TOTAL PUBLICO LOCAL PUBLICO NO LOCAL

La satisfaccién general con el evento corresponde a un 4,2 en una escala de
1a 5. Mientras que, si seccionamos la percepcién entre los grupos Local
—que corresponde solo a los asistentes de la misma comuna— y No
Locales, el nivel de percepcidn se mantiene muy similar: 4,2 para los locales
Y 4,1 para los no locales.

WWW.MUNICIPALIDADSANFERNANDO.CL O
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La Capital de Colchagua

ANALISIS PERCEPTIVO

PERCEPCION POR AREA

Al desglosar las distintas categorias, se obtiene una visién precisa de los
aspectos que valoran los asistentes del evento. Entre ellos destacan la
limpieza, la seguridad, el acceso alos bafios y la comodidad de los espacios,
todos factores que inciden directamente en la calidad de la experienciay en
la satisfaccién global del publico.

Junto con lo anterior, la programacién artistica se configura como un eje
central del atractivo del evento, mientras que la contribucién de la Fiesta de
la Vendimia a la identidad cultural de San Fernando trasciende lo inmediato,
reforzando el sentido de pertenencia de los sanfernandinos.

PERCEPCION GENERAL DEL PUBLICO PERCEPCION GENERAL DEL PUBLICO
LOCAL ASISTENTE A LA VENDIMIA NO LOCAL ASISTENTE A LA VENDIMIA

PERCEPCION e o PERCEPCION
PROGRAMACION 3 ) 5 SR e 3 ) 5 DE LIMPIEZA
ARTISTICA

ARTISTICA

REFUERZA LA PERCEPCION REFUERZA LA PERCEPCION

IDENTIDAD 4 ’ 9 DE ACCESO IDENTIDAD 4 ’ 9 DE ACCESO

CULTURAL ABANOS CULTURAL ABANOS

PERCEPCION PERCEPCION PERCEPCION PERCEPCION
DE COMODIDAD DE SEGURIDAD DE COMODIDAD ’ DE SEGURIDAD

CONCLUSIONES DE LAS PREFERENCIAS

La comparacién entre las percepciones del publico local y no local que
asistié a la Fiesta de la Vendimia San Fernando 2025 revela una experiencia
ampliamente similar entre ambos grupos. La programacidn artistica obtuvo
una valoracién idéntica de 3,5 puntos, lo que indica una percepcidén
compartida respecto a la comodidad (4,5) y la seguridad (4,8) fueron
evaluadas de manera similar por locales y visitantes, reflejando una buena
gestion logistica. Ambos grupos coincidieron en que la Vendimia refuerzala
identidad cultural de San Fernando (4,9), mientras que la limpieza recibié
una valoracién ligeramente superior por los no locales (4,8 vs. 4,7),
confirmando una percepcidn positiva del entorno del evento.

PERCEPCION

) PERCEPCION
PROGWCION 5 DE LIMPIEZA
ARTISTICA

REFUERZA LA PERCEPCION

IDENTIDAD 4 9 DE ACCESO

CULTURAL ABANOS

PERCEPCION GENERAL DEL PUBLICO
AL ASISTENTE A LA VENDIMIA

PERCEPCION PERCEPCION
DE COMODIDAD 4 ’ 5 DE SEGURIDAD

*ESCALA DE PERCEPCION CON BASE EN UNA PUNTUACION DEL 1 AL 5, DONDE 1 REPRESENTA EL NIVEL MAS BAJO Y 5 EL MAS ALTO.

WWW.MUNICIPALIDADSANFERNANDO.CL O
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PERCEPCION DEL GASTO

PERCEPCION POR AREA

La Unica diferencia significativa se observé en el acceso a los bafios, donde
el publico local asigné una calificacién de 3,6, mientras que los no locales lo
valoraron con un promedio mds bajo de 3,1. Esta brecha sugiere la
necesidad de mejorar la sefializacién, disponibilidad o ubicacién de servicios
sanitarios especialmente desde la perspectiva de los visitantes. En términos
generales, los resultados muestran un alto grado de satisfaccidn
transversal, reflejando una experiencia positiva y coherente entre
residentes y turistas.

PERFIL DEL GASTO

Esta seccidn, tiene como objetivo principal identificar segmentos de
usuarios clave en términos de gasto y comportamiento diferenciador, para
lo cual se aplicaron pruebas estadisticas de significancia (como pruebas no
paramétricas y andlisis de varianza), junto con el cdlculo de tamarfios del
efecto. Este analisis se realizé incluyendo outliers, dado que su presencia
resulta fundamental para detectar perfiles de visitantes con niveles de
gasto significativamente mas altos.

El gasto general de los asistentes presenta una distribucidn altamente
asimétrica hacia la derecha, como se evidencia tanto en el histograma como
en el boxplot. La mayoria de las personas concentrd su gasto en rangos
bajos, especialmente entre los $20.000 y $80.000, con un peak de
frecuencia entre los $30.000 y $50.000.

WWW.MUNICIPALIDADSANFERNANDO.CL O

GASTO LOCAL SEGUN LOCALIA

DISTRIBUCION DEL GASTO GENERAL (COMPRAS+ALOJAMIENTO+ALIMENTACION +TRANSPORTE)

':‘I:. ‘:. : °
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40
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0 50.000 100.000 150.000 200.000 250.000 300.000 350.000 400.000 450.000 500.000 550.000 600.000

GASTO GENERAL

FRECUENCIA
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PERCEPCION DEL GASTO

PERCEPCION POR AREA

El gasto general de los asistentes presenta una distribucidn altamente
asimétrica hacia la derecha, como se evidencia tanto en el histograma como
en el boxplot. La mayoria de las personas concentrd su gasto en rangos
bajos, especialmente entre los $20.000 y $80.000, con un peak de
frecuencia entre los $30.000 y $50.000.

Sin embargo, el grafico muestra la presencia de valores extremos (outliers)
que superan los $150.000 e incluso alcanzan montos cercanos a los
$600.000, lo cual refleja la existencia de un segmento de asistentes con
altos niveles de gasto, que si bien son minoria, impactan fuertemente en el
promedio general.

Este patrénindica que:

¢ La mediana es un mejor representante del gasto tipico que la media, ya
que la media se ve distorsionada por estos casos de alto gasto.

¢ El comportamiento econdmico es heterogéneo, sugiriendo que dentro
del publico general existen subgrupos diferenciados, probablemente
vinculados a visitantes no locales o turistas que pernoctan.

GASTO LOCAL SEGUN LOCALIA

El gasto total de los asistentes a la Fiesta de la Vendimia 2025 varia signifi
cativamente segtin su localia. Los asistentes no locales gastan mds del
doble en promedio que los locales, impulsados principalmente por los
rubros de alojamiento y transporte, y complementado por mayores
consumos en compras y alimentacién.

Desde una perspectiva de impacto econdmico, esto evidencia que los
visitantes no locales representan un segmento clave para la generacién de
ingresos, por lo que atraerlos y facilitar su permanencia resulta estratégico
para potenciar el efecto econédmico del evento en la comuna y regidn.

REGISTRO GENERAL DEL PUBLICO
ASISTENTE AL FESTIVAL

WWW.MUNICIPALIDADSANFERNANDO.CL O
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PERCEPCION DEL GASTO

PERCEPCION POR AREA GASTO LOCAL SEGUN LOCALIA

DISTRIBUCION GASTO GENERAL (COMPRAS+ALOJAMIENTO+ALIMENTACION +TRANSPORTE)

LOCALIA TIPO DE G MEDIA MED
: : : : : LOCAL TRANSPORTE 4.373 2.300
: ! : : ! NO LOCAL TRANSPORTE
1 1 1 1 1
1 [ 1 1 1 ALOJAMIENTO
1 1 1 1 1
5 " oo , : b , ALOJAMIENTO
ROCh Y ! : ! g ALIMENTACION
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 1 ] 1 1 COMPRAS
1 1 1 1 1
= i ! : ' - COMPRAS
5 1 1 1 1 1
S 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
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PERCEPCION DEL GASTO

PERCEPCION POR AREA

Esta diferencia se mantiene también en la mediana, lo que demuestra que
no es producto de unos pocos valores extremos, sino de un comportamiento
sistematicamente distinto entre ambos grupos.

Esta brecha se explica principalmente por los rubros de alojamiento y
transporte, en los que los locales declaran escaso o nulo gasto, mientras que
los no locales presentan montos elevados, con una mediana en alojamiento
cercana a los $200.000, y en transporte, sobre $12.000. Sin embargo,
también se observan diferencias sustantivas en alimentacién y compras,
donde los no locales gastan entre un 50 %y 70 % mas que los locales, lo que
indica una mayor propensién al consumo en todos los ambitos del evento.

DISTRIBUCION DEL GASTO (TRANSPORTE+ALOJAMIENTO)
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GRUPO: COMPRAS + ALIMENTACION
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PERCEPCION DEL GASTO

GASTO POR TIPO SEGUN RANGOS DE EDAD

DISTRIBUCION DEL GASTO TOTAL POR RANGO DE EDAD

Entre10y 19

Entre 20y 29

Entre30y 39

Entre 40y 49

Rango etario

Entre 50y 59

Entre 60y 69

Entre 70y 79

200000 300000 400000 500000 600000

. Gasto total
Conclusiones clave:

- Mayor gasto promedio y dispersién en el grupo de 50 a 59 afios, tanto en el
cuerpo del boxplot como en los outliers.

- Grupos jovenes (10-29 anos) tienen gastos generalmente mas bajos, pero
con algunos casos extremos.

- Los outliers estan presentes en todos los grupos, lo que indica que en cada
rango hay personas que gastaron signifi cativamente mas que la mayoria.

GRUPO: COMPRAS + ALIMENTACION

Conclusiones clave:

- El grupo de 30 a 49 ainos tiene un comportamiento mas estable y sin
valores extremos tan grandes como los otros grupos.

e o | | | | e | . |
o [ oo [ | [ [ [ [om
I I I I e e
I I I I
I e e I e
I I I I
I I I N

*Los gastos expuestos anteriormente representan Unicamente al porcentaje
de la poblacién que incurrié en el tipo de gasto en cuestion, y no a la
totalidad de los asistentes. Esta observacion serd aplicada mas adelante para
una estimaciéon mas clara y precisa del impacto econémico.

WWW.MUNICIPALIDADSANFERNANDO.CL O
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PERCEPCION DEL GASTO

GASTO GENERAL POR SEGMENTOS CRUZADOS

El analisis por segmentos cruzados entre edad y localia tiene como objetivo
detectar patrones de comportamiento mas finos en el gasto que permitan
identificar algun segmento de usuarios clave. Para ello, se realizaron test de
significacion estadistica y de tamafio del efecto.

En el caso del test de significacién estadistica los resultados arrojaron que
existen diferencias significativas en gasto total no solo por localia, sino
especialmente cuando se considera la interaccién entre edad y localia.

Los no locales de entre 40 y 59 aios se destacan. Tienen diferencias signifi
cativas con muchos otros grupos, especialmente con locales de cualquier
edad. Aparece en al menos 6 comparaciones significativas. Esto sugiere que
este grupo podria estar asociado a los mayores niveles de gasto.

En el caso de la comparativa entre los grupos (50-59 local) vs (50-59 no local),
la diferencia entre no locales vs. locales de 50-59 afios no solo es signifi
cativa, sino también sustancial en magnitud (tamano del efecto r = 0.541 >
0.5). Lo mismo ocurre con la diferencia entre no locales de 50-59 afnos vs.
locales de 40-49 aios no solo es significativa, sino también sustancial en
maghnitud (tamafo del efecto r=0.502 > 0.5).

Esto refuerza fuertemente el resultado del test de Dunn: este grupo es clave

en el andlisis de impacto econémico y puede ser objetivo prioritario en
segmentacion y estrategias de marketing/turismo.
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PERCEPCION DEL GASTO

GASTO GENERAL POR SEGMENTOS CRUZADOS

DISTRIBUCION DEL GASTO TOTAL POR GRUPO DE EDAD Y LOCALIA
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RANGO DE EDAD
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ENTRE70Y 79
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El boxplot muestra que en practicamente todos los grupos etarios, los no
locales tienen un gasto total mas alto en comparacién con los locales: Mayor
mediana, cajas mas desplazadas a la derecha, mas outliers con valores
extremos.

Conclusiones generales:

- Consistente tendencia: en todos los grupos de edad, los no locales
presentan mayor gasto total.

Las diferencias son especialmente marcadas en los grupos de 40 a 59 afios,
donde los no locales tienen mayores medianas y presencia de outliers
extremos.

El grupo 50 a 59 afos no local es el de mayor gasto total, probablemente el
mas relevante en términos de impacto econémico.

Los locales tienden a tener un gasto mds controlado y homogéneo, con
menos dispersién y valores maximos mas bajos.

La presencia de outliers indica que en cada grupo existen personas que
gastan mucho mas que el promedio, especialmente si son no locales.
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PERCEPCION DEL GASTO

DISTRIBUCION TERRITORIAL DEL GASTO

A continuacién, se presentan dos mapas que ilustran de manera
georreferenciada el gasto reportado por los asistentes a la Fiesta de la
Vendimia San Fernando 2025, desagregado por comuna de residencia.

En ambos mapas, cada punto representa una comuna, y el tamafo del punto

es proporcional al nivel de gasto total registrado por los encuestados
provenientes de dicha zona.

MAPAS REPRESENTATIVOS DEL NIVEL DE CONSUMO

- El mapa de la izquierda ofrece una visidn general a nivel pais, permitiendo
visualizar el alcance nacional del evento y la distribucién de visitantes

desde diversas regiones de Chile, incluyendo zonas del norte y sur del pais.

- El mapa de la derecha, por su parte, proporciona una vista ampliada y
focalizada en la zona central del pais, permitiendo una mayor precisién en
la lectura del comportamiento de gasto en las comunas cercanas a San
Fernando.

Esta visualizacién permite identificar los principales focos geograficos de

gasto e interés, asi como dimensionar el impacto territorial de la fiesta en
términos econémicos.

WWW.MUNICIPALIDADSANFERNANDO.CL O

MAPA DE NIVEL DE CONSUMO POR COMUNA
VISUALIZACION A NIVEL PAIS

MAPA DE NIVEL DE CONSUMO POR COMUNA
VISUALIZACION A NIVEL REGION
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PERCEPCION DEL GASTO

IMPACTO ECONOMICO

El andlisis del impacto econémico de la Fiesta de la Vendimia San Fernando
2025 se basa en reconocer el efecto directo e indirecto que el evento tuvo en
la comuna y su entorno regional, a partir del comportamiento de los
asistentes.

IMPACTO ECONOMICO DIRECTO

El impacto econémico directo se refiere a los recursos utilizados para realizar
la Fiesta de la Vendimia 2025. El Impacto Econémico Directo corresponde a
$105.500.000, los cuales estan distribuidos de la siguiente manera:

« Produccién + Artistas + Mobiliario + Bafios: $97.100.000.

- Gasto en artistas locales: $5.100.000 (como parte de los $97.000.000)
- Publicidad: $6.000.000

« RR.HH.: $2.400.000

IMPACTO ECONOMICO INDIRECTO

El impacto econdémico indirecto se refiere a los efectos en la ciudad
derivados del evento y del flujo de visitantes que atrae. Las personas
asistentes suelen incurrir en distintos tipos de gasto motivadas por la
experiencia del evento. En este contexto, se consideran como parte del
impacto indirecto los gastos en transporte, alojamiento, alimentacién y
compras efectuados dentro de la comuna.

Para este andlisis se utiliza el método IQR (Interquartile Range) que es una
técnica estadistica muy util para detectar valores atipicos (outliers) y para
describir la dispersion del conjunto de datos. Luego, se aplica la técnica de
goodness-of-fit (GoF) para buscar "la mejor distribucién teérica”, es decir,
buscamos la distribucién de probabilidad que mejor se ajusta a nuestros
datos. Para ello se evaluan diferentes distribuciones y se elige la que mejor
explica la forma en que se distribuyen los valores.

El resultado de estas pruebas fue una distribucion Gamma, ver figura
adjunta:

HISTOGRAMA DEL GASTO TOTAL(VISITANTES) Y DISTRIBUCIONES TEORICAS

DENSIDAD

20.000 40.000 60.000 80.000 100.000 120.000 140.000

GASTO DECLARADO (CLP) I oatos(Histocrama) [l cAmA
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PERCEPCION DEL GASTO

IMPACTO ECONOMICO INDIRECTO

Una vez identificada la distribuciéon se puede inferir segin su método
tedrico. El resultado obtenido es un intervalo de confianza, que se utiliza
para generar un escenario negativo y positivo con una confianza del 95%.

Asi, con un 95% de confianza se puede decir que el perfil de gasto por
visitantes esta entre los $57.706 y $70.769. Con ello podemos inferir que el
impacto econémico indirecto de la Fiesta de la Vendimia 2025 estuvo entre
los $461.646.968 y $566.150.267 millones de pesos. Considerando que el
impacto se mide por intervalos, se evalia a continuaciéon el escenario
pesimista y optimista del impacto.

ESCENARIO PESIMISTA

ESCENARIO PESIMISTA

IMPACTO ECONOMICO INDIRECTO 4 4

INVERSION PUBLICA

Esto quiere decir que, asumiendo un escenario pesimista, por cada peso
invertido por el sector publico, 4.4 pesos retornan a la ciudad.

WWW.MUNICIPALIDADSANFERNANDO.CL O

ESCENARIO OPTIMISTA

ESCENARIO OPTIMISTA

IMPACTO ECONOMICO INDIRECTO 5 4

INVERSION PUBLICA

Esto quiere decir que, asumiendo un escenario pesimista, por cada peso
invertido por el sector publico, 5.4 pesos retornan a la ciudad.

Para fines de difusién publica, se recomienda considerar un escenario
intermedio en el que el promedio del gasto por visitante esta estimado en
$64.050 lo que implica que el impacto econémico indirecto en promedio es
de $512.396.040, conducente a un coeficiente de conversidén de x4,9. Esto
quiere decir que por cada peso invertido por el sector publico, 4,9 pesos
retornan a la ciudad.

Podemos decir entonces que dada las caracteristicas de distribucién del
gasto (distribucion Gamma), éste se comporta de manera asimétrica hacia la
derecha (con "cola larga"), lo cual sugiere que la mayoria de los visitantes
gasta poco o moderadamente. Ademas, existe un grupo mas pequefio que
realiza gastos signifi cativamente mayores y que influencian fuertemente el
promedio, lo que sugiere personalizar estrategias de precios o productos (ej:
copas premium, catas, merchandising exclusivo).
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IMPACTO ECONOMICO TOTAL

Una vez obtenido el impacto econémico indirecto de la Fiesta de la Vendimia
generado por el gasto del publico visitante, y considerando ademas el
impacto econémico directo por medio del gasto publico, se puede cuantifi
car el impacto econémico total que corresponde a la suma de ambos y
asciende a $618 millones de pesos aproximadamente, los que llegan de
manera directa e indirecta a la ciudad de San Fernando.

IMPACTO ECONOMICO LOCAL

El impacto econémico local considera la suma del presupuesto destinado a
contrataciones y servicios locales, junto con el gasto de los visitantes
motivados por el evento. El monto invertido por la organizacién en artistas
locales alcanzé los $5.100.000. Asi, si consideramos el impacto econémico
indirecto, se obtiene una estimacién del impacto econémico local en la
comuna de $517.500.000 aproximadamente.

IMPACTO AMBIENTAL

Durante la Fiesta de la Vendimia San Fernando 2025, se registré de manera
eficaz el retiro de residuos reciclables mediante la labor de un proveedor
externo (ISA Vias). En total se retiraron 770 kilogramos netos, desglosados en
370 kg de vidrio y 400 kg de cartén, antes de su tratamiento y separacion fi
nal. Estos datos reflejan un compromiso con la gestién responsable de
residuos y aportan al enfoque sostenible del evento, muy valorado por las
autoridades y la comunidad.

WWW.MUNICIPALIDADSANFERNANDO.CL O

ENCUESTA PERCEPCION HOTELERA

A continuacion, se expondran algunos de los comentarios captados por la
red hotelera de San Fernando durante los periodos del 2, 3 y 4 de mayo, los
que fueron recolectados por medio de una encuesta de percepcién sobre
capacidad y ocupacién hotelera durante la semana de la Fiesta de la
Vendimia 2025.

Pregunta: Segun los usuarios que se hospedaron en el hotel, ;Cudl fue la
percepcion de la fiesta?

Valoracion: 4.6 (5 valor maximo)

Pregunta: ;Considera importante que este evento continle realizdndose en
el futuro?

El 100% de los hoteles dijo que si es importante que este evento continte
realizédndose en el futuro.

Pregunta: ;Desea compartir algiin comentario o sugerencia sobre la reciente
Fiesta de la Vendimia en San Fernando?

“Excelente actividad, traer visitas a nuestra ciudad, fomenta el turismo y
activa la economia. Ademas favorece el bienestar y la salud mental de sus
habitantes, debido a que la comunidad respira cultura, ocio vy
entretenimiento.”
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ANALISIS PERCEPTIVO

IMPACTO COMUNITARIO Y TURISTICO

Pregunta: ;Desea compartir algiin comentario o sugerencia sobre la reciente
Fiesta de la Vendimia en San Fernando?

“Una gran fiesta comunal, se debe repetir todos los afios ya que fomenta el
turismo”

“Difundir mas a los artesanos”
AMBIENTE FAMILIAR Y SEGURO

“Excelente evento en términos de organizacidn, seguridad, limpieza y
asistencia de publico.”

EXPERIENCIA ARTISTICA
“Faltaron mas grupos folkléricos”
TRANSPORTE

“Transporte local querian mas seguido por lo menos en este sector (Los
Lingues).

CONCLUSIONES GENERALES

El presente estudio, basado en una muestra de 390 encuestas validas (1,56%
del total estimado de 25.000 asistentes) y con un nivel de confianza del 95%
y un margen de error del 5%, permite dimensionar de forma precisa el
impacto econdmico, turistico y cultural de la Fiesta de la Vendimia San
Fernando 2025.

El evento atrajo principalmente a un publico adulto, con una edad promedio
de 39 afnos, destacando la presencia mayoritaria de residentes locales (68%),
pero también con un 32% de visitantes provenientes de diversas comunas
de la Regién de O’Higgins, la Regién Metropolitana y otras regiones del pais.
Este alcance territorial refuerza el caracter regional de la fiesta y su capacidad
de movilizar audiencias externas.

Desde la perspectiva econémica, se estimé que el impacto econémico total
del evento alcanzo los $618 millones de pesos, cifra que considera tanto la
inversiéon directa (inversidon publica) como la indirecta (gasto inducido por
los visitantes). El impacto econémico indirecto, calculado mediante técnicas
estadisticas robustas como el ajuste a distribuciones teéricas (Gamma) y
exclusién de outliers, fue estimado en $512 millones de pesos, con un rango
de confianza entre $461y $566 millones.

Esto equivale a un coeficiente de conversion de x4,9, es decir, por cada peso
invertido en la fiesta, retornaron 4,9 pesos a la economia local.

WWW.MUNICIPALIDADSANFERNANDO.CL 00O

21



;W‘i;l

San Fernando
La Capital de Colchagua

CONCLUSIONES

CONCLUSIONES GENERALES

En términos de comportamiento de gasto, el anadlisis revelé que los
asistentes no locales duplicaron el gasto promedio de los locales, siendo
especialmente significativo el segmento de no locales entre 50 y 59 afos,
quienes mostraron los mayores niveles de gasto total y fueron identificados
como un grupo estratégico para futuras acciones de promocién y
segmentacion turistica.

Ademads del impacto econémico, la fiesta tuvo un importante efecto
ambiental positivo, gracias a la gestion de 770 kg de residuos reciclables
(vidrio y cartén) a cargo de ISA Vias, y una valoracién ciudadana
transversalmente positiva, con una satisfaccién general de 4,2 sobre 5. Esta
percepcion fue compartida tanto por asistentes locales como por visitantes,
destacando especialmente la limpieza, la seguridad del evento, y su
contribucion a la identidad cultural de la comuna, ésta uUltima con una
valoracién promedio de 4,9.

Complementariamente, por medio de una encuesta a la red hotelera local,
ésta valordé positivamente el evento, otorgando una calificacién de 4,6 y
manifestando en un 100% su interés en que este tipo de actividades
continle realizandose en el futuro.

La Fiesta de la Vendimia San Fernando 2025 se consolida como un evento
cultural de alto impacto, destacando por su ejecucion eficaz, alta valoracion
del publico y beneficios econémicos, turisticos y simbdlicos que refuerzan su
importancia para el desarrollo del territorio.
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GLOSARIO

Poblacién Total = Numero total de asistentes Unicos al evento, segin datos
de la produccién.

Poblacion Muestral = Total de personas que participaron respondiendo
cuestionarios o entrevistas.

Publico Visitante = Personas No locales que fueron motivadas por el evento
para visitar la ciudad.

Publico Turista = Se considera visitante a toda persona que llega a la ciudad
por el evento y permanece al menos una noche.

Inversién Publica = Financiamiento publico que es parte del presupuesto
para la realizacién del evento.

Impacto Econédmico Directo = Presupuesto invertido para la produccion del
evento (inversion publica).

Impacto Econémico Indirecto = Es el gasto inferido por el publico visitante.

Impacto Econdémico Total = Suma del Impacto Econémico Directo e
Indirecto.
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GLOSARIO

Impacto Econédmico Local = El presupuesto total incluye la contratacién de
artistas, personal, productos y servicios locales, junto con el impacto
econdémico indirecto generado por el evento

Coeficiente de Conversién = Es la relacién (division) entre el impacto
econdmico indirecto y el impacto directo.

Coeficiente de Conversién Local = Es la relacién entre el impacto en la
Economia Local y la inversién publica para realizar el evento.

Impacto Ambiental (Reciclaje) = Manejo y retiro de residuos reciclables
durante el evento.

Perfil del Publico = Caracterizacion sociodemogrdfica de los asistentes,
considerando edad, género, lugar de residencia y motivaciones.

Alojamiento Formal = Hospedaje en hoteles, hostales, cabafas u otros
servicios turisticos.

Alojamiento Informal = Hospedaje en casas de amigos o familiares.

Poblaciéon Muestral = Total de personas encuestadas mediante cuestionarios
o entrevistas.

WWW.MUNICIPALIDADSANFERNANDO.CL ©O0

VINAS PARTICIPANTES

/ﬁ\\/ O’V%Agv% Gasa @ o S

MATURANA . 5 SIEGE
R 2L £ *Oy\f" TRADICION DE FAMILIA DESDE 1887 AR
K7
é W’ VINEDOS ORGANICOS wens, /\A
RAVANAL VERAMONTE | AL, TP,
PANGALILLO CHILE R TESIS®- PRIMUS - NEYeN
LwNA N ~ e A ﬁ=~°°=
- =
as Ninas iAoy MAQUIS 3

APALTA - CHILE ENCIERRA

PREMIUM WINES

PARKER € s

SuTIL.

WINECO. (el esT. 2018

L0g !
CARDOS

23



;W‘i;l

San Fernando
La Capital de Colchagua

RESUMEN DE IMPACTO
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